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Chi I'ha detto che la moda non
& anche letteratura, poesia, arte,
eccetera? Se non ci credi alza un
po' il  pantalone  dell'womo
2009-10 e “legeerai” la prosa di
Manzoni (....guel ramo del lago
di Como™), il libro galeotto con il
canto dantesco che racconta Pao-
lo & Francesca“frammenti di
Tolstol, Borges, Baudelaire stam-
pati correttamente sui  calzini
“parlanti” (calze letterarieldi
Bresciani che, ovviamente, sono
in purissimo cachemire.

L'eleganza & un mulinello che
gira intorno a codic ben definit
& In questa tornata di Pittd Uomo
la qualité ha toccato vertici di as-
soluta bellezza. “La maglia, di ri-
gura nar il nraesinn invernn - af-
ferma Annamaria Fuzgi che pre-
senta il look con le firme di Fiu-

me e Nanibon - sard avvolgente,
morbida e calda”. Maglia soffice
anche con le proposte di Les Co-
pains che vuoke di morbidissimo
cachemire tricoté anche le cra-
vatte. Qualche timore per onde
magnetiche da telefonini, mini
portatili, e altro? Schneiders lan-
cia il “bonden-loden” , il giaccone
da manager intermente schearma-
to all'interno. “Chi giccava non
gioca pint perché oggi il cliente sa
perfettamente cosa vuole, cosa
deve comprare o no — afferma
Carlalberto Corneliani con la si-

curezza che pud permettersi dal-
I'alte dei 151,5 milioni di evro di
fatturato consolidato nel 2008,
cinquants negozi monomarca in
tutto il mendo, e altri quindici in
traiettoria d'arrive, ma soprattut-
to forte dell’asscluta imternazio-
nalith della sua produzione. Il suo
look per A/ 2009-10 inserisce
nella tavolozza il rosa cammeo e
il rosso rubino ai guali & affidato
il compito di interagire cromati-
camente su fondi grigi |, blu o
marrone dei gessati e dei principi
di Galles. No agli eccessi e prefe-
renza per i toni equlibrati. Tra le
novita, 1 tessutl garzati con i colo-
ridel cardo.

“Crediamo nel genere classico
interpretato con mano giovans e
assoluta attualitd™ l'azienda vi-
centina Pal Zileri continua sui bi-
anmant BE - mmesmancea e c— e . 2
AMILEL WE SMCILLLFA T WAURLLGL LLISARIL L
sun credo nel look metropolitano
anche dopo I'avvenuta cessione
del 35% dell’azienda all’egiziana
Arafa holding (per 24 milioni di
eural,

Punta in alto e ha tutto le carte
in regola Allegri - che ha nel suo
Dna I'impermeabilita, il guarda-
roba anti-pioggia interpretato in
tutte le possibili varianti, questa
volta ha affromtato con piglio vin-
cente anche la moda maschile
piin elzgante. Francesco Scogna-
miglio, nuovo stilista del mar-
chio, ha proposto capi importanti
ma portabilissimi come il lungo
bellissimo trench o la mantella

)

“da carabiniere " interpretata

Anche il tabarro tra i protagonisti a Firenze

Mantelle da carabiniere ¢ calze con citazioni "letterarie”

Pitti uomo si chiude con qualche stravaganza mentre riscuote sempre successo I'aristocrazia del tabarro

nei  toni mobilit del  wviola.
“Abbiamo puntato sulla qualita
superelegante che offriremo in
tutte le possibili taglie” - ha af-
fermato il direttore generale di
Allegri, Gian Maria Argentini,

Una vena di viola corre in qua-
si tutte le collezioni maschili del
prossimo inverno: Harry & Son's
disegnato da Angela I'Onghia ha
scritto una pagina importante
per qualith, creativith, novita, sti-
le. Con questa griffe anche la ca-
micia “sengs asole a vista™, il
blazers in doppio nascosto, ripor-
i a contrasto di colore. Molto vi-
ola anche nella collezione di ca-
micie di Alea.

Parlar veneto puir essere una
promozione importante nel mon-
do della moda soprattutto ma-
schile: *bello e possibile” ovvero
giusto come rapporte qualita-
prexzn & i1 nendottn firmate da
Carrel,

dalla Seventhy (su design di
Francesca Tegon), dal padovano
Zanellato che firma le sue incon-
fondibili leggerissime borse con
tre “punti” stampati o incisi sul
metallo, :

Entusiasmo e affari nel visita-
tissimo stand del Tabarrificio Ve-
neto dove Sandro Zara continua
la sua ricerca nella storia del co-
stume veneziano e degli abiti da
lavore pia popolari - primo fra
tutti il tabarro - reinventati come
capi di assoluta eccellenza: il ter-
mine che lo stilista veneto dal
pensiero aristocratico preferisce
usare al posto dell’abusato lusso
“che non si porta pin”.
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